
國立臺灣師範大學課程綱要 

一、課程基本資料（任課教師不可異動部分，同一課程名稱此部分應相同） 

課程代碼  課程名稱 歐洲飲品文化傳播 

英文名稱 Cultural Diffusion of European Beverages 

全/半年 半年 必/選修 選修 

學分數 3 每週授課時數 3 

開課系級 歐文碩 

先修課程 無 

課程簡介 

中文： 

本課程探究歐洲重要飲品（葡萄酒、茶、咖啡、巧克力等）在飲食文化中

的歷史發展、傳播過程、飲用方式演變及未來趨勢。從文化與宗教影響、

殖民歷史及全球化觀點討論今日樣貌形成原因。內容兼具文化與實務探

討，並與台灣現況比較研究。 

 

英文： 

This course explores the historical development, propagation 

process, evolution of drinking methods and future trends of 

European beverages (wine, coffee, tea, chocolate, etc.). We will 

present the situation from the perspectives of cultural and 

religious influences, colonial history and globalization. Course 

content includes both cultural and practical discussions, comparing 

with the drinking culture in Taiwan. 
 

課程目標 對應系所核心能力 

1 

深入認識歐洲飲品文化現況 

Deepen the understanding of the 

current European beverage culture. 
 

□ 1-1深入瞭解多元歐洲文化及其現況 

2 

瞭解歐洲飲品產業與觀光之關聯性 

Understand the relationship 

between European beverage 

industry and tourism. 

 

□ 2-2具備從事文化觀光產業規劃與研究
之能力 

3 

探究飲品文化發展之多樣性 

Explore the diversity of beverage 

culture development. 

□ 3-3具備宏觀之國際視野和兼容並蓄之

人文素養 

 

二、教學大綱（任課教師可異動部分） 

授課教師 蔡倩玟老師 

教學進度與主題（可說明每週進度） 



1. 課程介紹�Introduction 

2. 歐洲飲品分佈現況�European beverage distribution 

3. 葡萄酒文化I  Wine cultures I 

4. 葡萄酒文化II  Wine cultures II 

5. 飲品行銷策略-香檳酒 Champagne : marketing strategy 

6. 蒸餾酒 Distilled spirits 

7. 品飲與佐餐 Wine tasting and pairing 

8. 期中報告 Mid-term report 

9. 茶飲文化傳播I  Tea culture I 

10. 茶飲文化傳播II  Tea culture II 

11. 咖啡文化傳播  Coffee culture 

12. 巧克力文化傳播 Chocolate culture 

13. 珍珠奶茶在歐洲 Bubble tea in Europe 

14. 飲品與殖民  Beverages and colonization  

15. 飲品評比與全球化 Beverages and globalization 

16. 期末報告 Final report 

教學方法 

方式 說明 

■講述法 理論講述輔以歐洲相關實例 

■討論法 課程主題相關議題討論 

□ 問題解決教學  

□ 合作學習  

□ 實驗/實作  

□ 實地考察、參訪  

□ 媒體融入教學  

□ 專題研究  

□ 其他：  

評量方法 

方式 百分比 說明 

■作業 20  

□ 期中考   

□ 期末考   

■課堂討論參與 30  

■出席 15  

■報告  35  

□ 成果展覽    

□ 專題   

□ 其他：   
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符合永續發展目標 

□1. 消除各地一切形式的貧窮 

□2. 消除飢餓，達成糧食安全，改善營養及促進永續農

業 

□3.確保健康及促進各年齡層的福祉 

□4.確保有教無類、公平以及高品質的教育，及提倡終身

學習 

□5.實現性別平等，並賦予婦女權力 

□6.確保所有人都能享有水及衛生及其永續管理 

□7.確保所有的人都可取得負擔得起、可靠的、永續的，

及現代的能源 

□8.促進包容且永續的經濟成長，達到全面且有生產力的

就業，讓每一個人都有一份好工作 

□9.建立具有韌性的基礎建設，促進包容且永續的工業，

並加速創新 

□10.減少國內及國家間不平等 

□11.促使城市與人類居住具包容、安全、韌性及永續性 

□12.確保永續消費及生產模式 

□13.採取緊急措施以因應氣候變遷及其影響 

□14.保育及永續利用海洋與海洋資源，以確保永續發展 

□15.保護、維護及促進領地生態系統的永續使用，永續

的管理森林，對抗沙漠化，終止及逆轉土地劣化，並遏

止生物多樣性的喪失 

□16.促進和平且包容的社會，以落實永續發展；提供司

法管道給所有人；在所有階層建立有效的、負責的且包

容的制度 

□17.強化永續發展執行方法及活化永續發展全球夥伴關

係 



 


